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IRl Kalendereffekte 2008:
2008 mit sportlichem Highlight in Osterreich und der Schweiz

Nurnberg, Januar 2008 — Beim Blick auf den Kalender eines neuen Jahres gilt der erste Blick vieler
Zeitgenossen zundchst einmal den Feiertagen. SchlieBlich hdngt davon vielfach die Planung und
Gestaltung gemeinsamer Auszeiten mit Familie und Freunden ab. Der Blick der Verantwortlichen
in Konsumguterindustrie und —handel gilt eher der Anzahl der einkaufsrelevanten Tage und
Ereignisse eines Jahres. Immerhin hdngen von der Lage vieler Feiertage die Umsatzplanung und
die Planung wichtiger jahreszeitlich bedingter Promotions ab. So wird es im kommenden Jahr in-
sgesamt zwei Einkaufs- bzw. Arbeitstage mehr als 2007 geben. Und die Verteilung der freien Ta-
ge verteilt sich gdnzlich anders als noch im Vorjahr.

Das grolte sportliche Highlight des Jahres 2008 Deutschlands findet in diesem Jahr nicht in
Deutschland selbst sondern in den angrenzenden Alpenldndern Osterreich und Schweiz statt. Die
UEFA EURO 2008 wird Konsumgtiterindustrie und —handel im Mai und Juni dieses Jahres ganz
einnehmen. Zwar wird der Effekt dieser FuRball-Europameisterschaft nicht so hoch wie bei der
FuBball-Weltmeisterschaft vor zwei Jahren ausfallen. Dennoch wird der Handel mit WM-affinen
Produkten — von Fanartikeln Giber Fernseher und DVD-Recorder bis hin zu Getrdnken und Grill-
spezialitdten — sich tber ein reges Geschéft freuen.

Potential Kalender: Kalendereffekte 2008 : 2007

Rechnerische Abweichung (Wert) zum Verjahreszeitraum in Prozent

Quelle: GIK Pansl Samvice s Cansumsar Resaarch' IR Infarmation Resdunsss GmbH



Aber auch mit weniger spektakuldren Ereignissen und regional begrenzten Events lassen sich Ex-
traumsatze erzielen. Voraussetzung ist, dass Hersteller und Handel sich bietende Chancen erken-
nen und die Initiative ergreifen. Auch lassen sich durch saisontypische Angebote zum Beispiel
zur Grillsaison, zur Einmachzeit, zur Weinlese oder zu Anliassen wie Halloween, St. Martin oder
Schulanfang relevante Extraumsatze erzielen.

IRI-Kalender

Ein Kalender mit speziellem , Effekt” ist der Kalender von Information Resources. Er enthalt
wichtige Hinweise fir Marktforschungskunden, namlich die Wochen und Perioden, nach denen
IRI seine Berichte strukturiert. Selbstverstandlich gibt der Kalender auch Auskunft tber die
wichtigsten bundesdeutschen Feiertage.
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Kontakt Birgit Bruns

Fon: 0911 88182 135

Fax: 0911 88182 462

E-Mail:  birgit.bruns@infores.com

Uber IRI

Information Resources (IRI) ist ein weltweit fihrender Anbieter von umfassenden Marktfor-
schungs- und Marketing-Beratungsleistungen, der seine Kunden aus Konsumgiterindustrie
und -handel insbesondere dabei unterstiitzt, mit iberlegenen Strategien fir den Point of Sale
ertragreich zu wachsen.



Fur die erfolgreiche Gestaltung des Wandels in Konsumguterméarkten bietet IRI eine einzigar-
tige Kombination aus aktuellen Marktinformationen, detaillierten Analysen und Entschei-
dungshilfen, professionellen Beratungsleistungen und leistungsféahiger Management-Software
an. Damit ermdglicht IRl Handelsunternehmen und Herstellern weltweit, frihzeitig zu sehen,
worauf es ankommt, schneller und sicherer zu entscheiden und aktiv Werte zu schaffen. 95
Prozent der umsatzstarksten Unternehmen aus Konsumguterindustrie und -handel nutzen IRI
zum weiteren Ausbau ihrer Geschéfte.

Mehr Informationen dazu finden Sie im Internet unter de1.infores.com.



