»Wir wollen digitale Trendprodukte
SB-fahig machen« T

Immer noch werden im Handel jahrlich Produkte im Wert von mehreren Millionen
Euro gestohlen. Mit einem neuen Warensicherungssystem soll sich das zukiinftig
andern. hitec HANDEL sprach dazu mit Uwe Bremeyer, Geschaftsfiihrer der DiSa

Digital Safety GmbH.

Herr Bremeyer, DiSa steht fir Digital Safety,
sprich digitale Sicherheit. Was muss man sich
darunter vorstellen, in welchen Bereichen ist
die DiSa aktiv?

Wir wollen digitale Trendprodukte SB-fahig ma-
chen. Controllerbasierte Produkie aus dem Be-
reich Consumer Efectronics, etwa digitale Spei-
chermedien, werden immer kleiner und leistungs-
starker. Ihre Grofe macht es fiir den Handel zuneh-
mend schwieriger, sich in disser Kategorie vor
Diebstanl zu schiitzen. Eine offene, kundenfreund-
liche Selbstbedienungs-Vermarktung in Schitten
oder auf Sondertischen praktiziert der Handel oft
nur bis zu einem Wert von etwa zehn Euro. Doch
auch in dieser Einstiegspreisklasse haben Dieb-
stahle aufgrund der geringen absoluten Ertrage
erheblichen Einfluss auf das Ergebnis.

Das DiSa-System dient als digitaler Diebstanl-
schutz. Wie funktioniert dieses Warensiche-
rungssystem?

Unser digitaler Diebstahlschutz basiert auf ei-
nem patentierten Verfahren, bei dem den Produk-
ten bereits unmittelbar nach der Produktion - oder
zu jeder Zeit spater wahrend des Loqistikprozes-
ses - jegliche Funktion genommen wird. Sie wer-
den blockiert. Erst durch die Freischaltung im Kas-
senbereich des Handels wird die Ware wieder voll
funktionsfahig. In der Zwischenzeit ist sie wertlos
und kann in keiner Weise genutzt werden. Techni-
sche Details mdchte ich aus Sicherheifsgriinden
hier nicht verraten. Auf jeden Fall kénnen wir mit
unserem System neben den bereits erwahn-
ten Speichermedien auch Handys, Navigati-
onsgerate, Notebooks, und vieles mehr
gegen Diebstahl schiitzen.

Wenn Speicherkarten oder USB-Sticks
ohne offensichtliche Sicherung im Ge-
schaft liegen, ist die Gefahr, dass noch
mehr gestohlen wird nicht wesentlich
groBer? Wo liegen die Vorteile und der
Nutzen fiir den Handel?

Unser Zial ist es, die Produkie dieser
Warengruppe erstmals iberhaupt richtig
SB-fahig zu machen. Im Augenblick haben die
Kunden in den Ladengeschaiten kaum einen di-
rekten Kontakt zu diesen Artikeln, Sie werden dem

m miras WA MDT QOfNYYS

Verbraucher in Blistern angeboten, die sich haufig
noch einmal in Plastikboxen verpackt am Point of
Sale befinden. Leider blich ist auch das Deponie-
ren von hoherwertigen Artikeln in Glasvitrinen. All
diese SchutzmaBnahmen binden wertvolle Res-
sourcen im Handel. Wenn die Produkte jedoch von
vornherein nicht funktionieren und der potentiel-
le Kaufer dariiber informiert ist, dann ist sicherge-
stellt, dass nur ehrliche Kunden die Produkte mit-
nehmen. Ihre Gerate werden an der Kasse inner-
halb von wenigen Sekunden freigeschaltet. Das
geht genauso schnell wie die heute Ublichen Entsi-
cherungsmethoden. Die Dauer des Kassiervor-
gangs bleibt gleich. Eine Kassenanbindung ist
nicht erforderlich.

Um solch ein System im Handel zu etablieren,
braucht es Zeit und die Unterstiitzung ver-
schiedenster Partner. Mit welchen Partner-
Unternshmen arbeiten Sie zusammen?

Um die digitale Warensicherung erfolgreich
umzusetzen, miissen Handel und Industrie koope-
rieren. £ braucht beide Partner, um diese Idee in
der Praxis zu etablieren. So ist etwa die firma
Hama fiir uns ein wichtiger erster Partner, mit dem

An diesem Logo erkeanen die Kunden die
DiSa-gesicherten Progukde. Mebr Informationen
dazn stehen umter www.digital-safely de
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Uwe Bremeyer, Geschaftsfuhrer der DiSa Digital Safety GmbH

wir gemeinsam auf den Handel zugehen und unser
System in einigen Elekirofach-Markien einem Pra-
xistest unterzishen, Bereits heute sind wir in
Europa mit mehreren Industrie- und Handelsun-
ternehmen im aktiven Dialog, Das zum Teil hohe
Interesse nat uns sehr gefreut.

Momentan l3uft bereits ein erster Praxistest
in einigen ausgewdhiten Geschaften. Wie ist
der erste Eindruck seitens des Handels und
auch von Thnen?

Wir testen die digitale Warensicherung derzeit
bundesweit an 14 Standorten. Testschwerpunkt ist
der Raum Hamburg. Und wir stellen fest, dass die
Menschen, die taglich mit der DiSa-Warensiche-
rung umgehen, begeistert sind. Das Kassenperso-
nal freut sich Gber eine schnelle und einfache
Handhabung. Das wissen inzwischen auch die Kau-
fer gesicherter Produkte. Ohne VerzGgerung kom-
men sie $0 schnell wie vorher durch die Kassenzo-
ne und veriieren keine Zeit. Das ist uns wichtig.

In wenigen Tagen erdffnet die IFA in Ber-

lin. Haben interessierte Handler die
Mbglichkeit, Sie auf der Messe zu
treffen?

Ja, selbstverstandlich werden wir
auf der IFA 2002 Prasenz zeigen. Meh-
rere Partner werden das DiSa-System
auf ihrem Stand zeigen. Zum Beispiel
die Firma M3 Electronic in Halle 25 /
Stand Mg, die ihre Muvid"-Produkte

bereits optional DiSa-gesichert anbie-
tet. Fir personliche Gesprache stehe ich
dort gern jederzeit zur Verfigung.
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Herr Bremeyer, wir danken lhnen fiir das
Gesprach. b}




